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żeby pozostać w kontakcie z przyjaciółmi i wiedzieć co u nich - 42%
żeby być na bieżąco z wiadomościami - 41%
żeby wypełnić sobie czas - 39%
żeby znaleźć śmieszne rzeczy - 37%
pracować z innymi ludźmi - 34%
bo jest tam dużo moich znajomych - 33%
by dzielić się zdjęciami i wideo - 32%
by podzielić się swoją opinią - 30%
aby znaleźć i kupić produkty - 29%
aby poznać nowe osoby - 27% 



Według raportu (stan na styczeń 2021 r.) 
z internetu w Polsce korzysta 31,97 miliona osób, 
a więc 84,5% całkowitej populacji.

Dla porównania w 2020 roku bylo to 30,63 miliona
osób - to jest 81% całkowitej populacji.

źródło: raport firmy Hootsuite - styczeń 2021 rok
https://empemedia.pl/social-media-w-polsce-2021-nowy-raport/



PLATFORMY, APLIKACJE



zdjęcie profilowe
zdjęcie w tle
dane teleadresowe
informacje o działalności
treści związane z Twoją branżą
treści z "życia" Waszej grupy/organizacji
spójna komunikacja na posiadanych kanałach,
dobór treści do kanału,
dobierz styl do odbiorców i kanałów
bieżące informowanie o wydarzeniach
RTM - reagowanie na bieżące wydarzenia,
osoby tworzące grupę/organizację w centrum,



zakładanie fanpaga, dodawanie zdjęć – zdjęcia w tle, profilowe,
nawiązywanie kontaktu z innymi użytkownikami, obserwowanie
firm/fundacji/artystów itp.,
sposoby komunikacji – oznaczanie, hasztagi,
tworzenie wydarzeń na FB,
przycisk "przekaż datek", zbiórki pieniężne
tworzenie grup na FB (możliwość ankiet),
oznaczanie produktów wraz z ceną na FB i Instagramie,
dodawania relacji na FB i Instagrama,
automatyczne planowanie wpisów,
możliwości połączenia obu mediów – zasięgi, możliwość 

       jednoczesnego publikowania

MOŻLIWOŚCI 
SOCIAL MEDIÓW



Demografia - określmy wiek, płeć, miejsce zamieszkania, wykształcenie 
Praca -  czym się zajmuje? określmy nazwę stanowiska, zakres
obowiązków, wielkość firmy, branżę
Rytuały - jak wygląda jego lub jej typowy dzień? O której wstaje, co czyta
do śniadania, jak jeździ do pracy, czym się zajmuje w czasie wolnym,
Problemy - jakie? czy możesz mu pomóc je rozwiązać?,
Wartości. Co ceni i jakie ma ambicje?,
Obawy - czego się boi? jaki strach nim kieruje?

Persona to jedno z podstawowych narzędzi analitycznych w procesie
budowania marki, to portret typowego klienta, wymyślony profil idealnego
odbiorcy.

Jak możemy go określić?



HARMONOGRAM WPISÓW
zbierz swoje pomysły
opracuj sposób komunikacji
trochę działań, trochę informacji, trochę zabawy
reaguj, rozmawiaj
sprawdzaj statystyki
korzystaj z pomocy - arkusz Excel, kalendarz, planner



zaprośmy się nawzajem do znajomych
polubmy swoje fanpejdze
wyślijmy zaproszenie do polubienia swoich fanpejdzy
wymieńmy się doświadczeniami



https://www.genial.ly/

https://www.canva.com/



rejestracja/logowanie na Canva.com - przez
telefon lub komputer
omówienie podstawowych funkcji
wybór rodzaju grafiki
praca = zabawa :)
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